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Vol.1 セールストークを対象とするエンゲージメントを考慮した目標指向対話データセット
邊土名 朝飛　馬場 惇　赤間 怜奈

04

武内 慎　佐野 幸恵
Kコア分解に基づくライブ配信プラットフォームのソーシャルネットワーク分析15

2024

09

Antonio Tejero-de-Pablos　富樫 陸　大谷 まゆ　佐藤 真

Source-Free Domain Adaptation with Class Distribution Shift via Generic Features
副題 : Leveraging features free of the source bias for robust nearest neighbors

22Vol.2

AdParaphrase: 魅力的な広告表現の分析を目的とした広告文言い換えデータセット
村上 聡一朗　張 培楠　上垣外 英剛　高村 大也　奥村 学

30

訓練不要な条件付きテキスト埋め込み
山田 康輔　張 培楠

42

JHARS: RAG設定における日本語 Hallucination 評価ベンチマークの構築と分析
亀井 遼平　坂田 将樹　邊土名 朝飛　栗原 健太郎　乾 健太郎

48

GPTはデザインの原則に注目したグラフィックデザインの評価はできるのか?
原口 大地

71

2024
張 培楠　坂井 優介　三田 雅人　大内 啓樹　渡辺 太郎

ADTEC: 検索連動型広告におけるテキスト品質評価のための統合ベンチマーク
ADTEC: A Unified Benchmark for Evaluating Text Quality in Search Engine Advertising

55

大竹 真太

リアルタイム性と柔軟性を兼ね備えた音声対話システムのための
軽量かつ高速な処理手法の検討

60

邊土名 朝飛　馬場 淳　佐藤 志貴　赤間 怜奈

多面的なユーザ意欲を考慮したセールス対話
データセットおよび対話システムの構築と評価

65

冨田 燿志

公平なマッチング相互推薦
ユーザーに被推薦機会の不公平感を抱かせない相互推薦システム
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編集後記

White Paper Project（以 下、WPP）は、サイバ ー エ ー ジェントの各 組 織 で 行 わ れ ている

AI/Data 系の研究開発を論文化するプロジェクトです。2017年より年 2 回の頻度で発行を

続けてきました。

WPPは、以下の目的のもとに実施されています。

AI/Data系の研究開発に関する社内認知の向上

社内に散在する AI/Data系の技術資産の集約

秘匿情報を含む研究成果の適切なアウトプット

技術共有による車輪の再発明の防止

長期的な研究開発における中間的な情報共有

今回は、社内限定で集められた論文集の中から社外公開可能なものを選定し、社外公開版

WPPを発行する運びとなりました。

本プロジェクトを通じて、サイバーエージェントの多様な事業ドメインにおける研究開発の

取り組みを知っていただく機会となれば幸いです。

White Paper Project 運営

赤間 怜奈
Antonio Tejero-de-Pablos
乾 健太郎
大内 啓樹
大竹 真太
大谷 まゆ
奥村 学
上垣外 英剛
亀井 遼平
栗原 健太郎
坂井 優介
坂田 将樹
佐野 幸恵
佐藤 志貴

佐藤 真
高村 大也
武内 慎
張 培楠
富樫 陸
冨田 燿志
馬場 惇
原口 大地
邊土名 朝飛
三田 雅人
村上 聡一朗
山田 康輔
渡辺 太郎

著者

井上 翔太
下田 和
鈴木 智之
田中 宏樹
友松 祐太
原口 大地
松月 大輔

運営

後谷 莉子（ Design Factory）

デ ザイン

White Paper Project

※著者の所属は発行当時のものです
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